INDUSTRIETOURISMUS

Die Fabrik als touristische Attraktion im Deutschland des spaten
19. und friihen 20. Jahrhunderts

Problemstellung:

Ende des 19. ts geriet das irg

in eine IdentitBtskrise. Fehlende politische Partizipati-
onsnéglichkeiten und die damit verbundene Diskreditierung
der liberalen Ideale des Bilirgertums fiihrten zu einem
Geflihl der Bedrohung durch die gesellschaftlichen Gruppen
des hdels und der Arbeiterschaft und zu einem Gefithl des
Verlustes der Individual- und der GruppenidentitBit.

Das im europiischen Vergleich sehr heterogene deutsche
Blirgertum wurde dadurch Hullerst hart getroffen. Fragen
der Ausformung und Stabilisierung einer Identitidt stell-
ten daher flir Angehtirige dieser Schicht, wenn auch nicht
nur fiir sie, b in die i-
schaft eine besondere Herausforderung dar.

Leitfrage:

Wie konstituieren sich soziale Identitlten?

Wie wirken aich wirtechaftliche und gesellschaftliche
Krisen auf Gruppenidentitlten aus?

Inwieweit kann teuristisches Verhalten als Hinweis dienen
auf das Selbstbild und die Befindlichkeit des einzelnen
Menschen und der Gesellschaft, in der er lebt?

Mit welchen Strategien versuchten gesellschaftliche Grup-
pen Identititskrisen zu bewdltigen?

Welche Strategien zur Identitltsstiftung verfolgten Ange-
hiérige des deutschen Birgertums in der als krisenhaft emp-
fundenen feit am Ende des 19. Jahrhunderts?

T

Thesen und Ergebnisse:

Die Identitéitskrise des Birgertums forderte eine rigidere De-
finition der eigenen Identitlit heraus. Diese erfolgte zumeaist
durch Abgrenzung von anderen Gruppen und in der Herausbildung
neuer oder Modifizierung icneller WVerha ;
beispielsweise in Form von touristischem Handeln.

Die Umwandlung des Arbeitsortes Fabrik in eine touristische
Attraktion schuf einen neuen touristischen Raum, in dem sich
das Birgertum angesichts der doppelten Herausforderung durch

ver sozialer Kon-
trahenten und durch die Kri nungen im Ubergang in
die Mederne neu erfand.
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Quellen:

und Methoden:

Vorkommen und Ablauf der Fabrikfilhrungen: Stati-
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Forschung:

Politische und gesellschaftliche Verhlltnisse im

Wach der neueren Kulturgeschichte als Zugang zur
kulturellen Praxis der historischen Subjekte einer-
seits und der Mentalitlitsgeschichte als Teil der
Kulturgeschichte andererseits werden Fabrikreise
({Touriemus) und Arbeitsethik als symbolische Praxis
untersucht.

Im Sinne des Spatial Turn, nach dem Raum als Ergeb-
nis sozialer Beziehungen und Praktiken angesahen
wird, wird die Fabrik als mentale Keonstruktion be-
trachtet. Demnach lassen sich Mentalitlten durch
die Art der und ltung
herausarbeiten.
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stiken und Berichte zum Ablauf

Ronstruktlon von issen und
der Touristen: touristisches Werbematerial der Fa-
briken und Reisefiihrer aus den Jahren 1880-1914

Selbstbilder der Besucher und die vorgefertigten
Bilder von dem zu erwartenden touristischen Erleb-
nis: k Rei 4 und
Zeitungsberichte

Aatorin:

Daniela FleiB, Lehrstuhl fiir Neuere und Neuste Geschichte - Universitiit Siegen

Deutschen Faiserreich:
Die Erise des Blirgertums Ende des 19. Jahrhunderts

Heuere Bilrgertumsforschung:

im 19. t (Definitien,
Entstehung, Mentalitdit, z.B. Arbeitsethik, demons-
trativer Konsum)

Historische Tourismusforschung:
Teurd ichte des 19. Jahrhund i
als symbolische Praxia
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